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U danasnjoj sesiji baviéemo se opstim konceptima i definicijama kad su u pitnaju proizvodi sa

Modul |, Sesija 1:
Oznake geografskog porekla
motiv za zastitu, efekti i upravljanje
kvalitetom

Tim GI

akademije pragana Tar, Nikola Kosti¢,  Aleksandra Tamara
Novakovi¢  Zivadinovié¢

U prvoj sesiji govorimo:

Koji proizvodi mogu da zastite ime?

Sta takva zastita donosi proizvodacdima a $ta potrosacima?
Kojim su koraci do zastite imena, a $ta nakon toga?

Zasto je sertifikacija porekla vazna i koji su nivoi kontrole
Sta je vaZno za organizaciju grupe i proizvodnog lanca da bi i
zastita i sertifikacija ostvarili efekte na trzistu

poreklom, koje se oznake porekla pravno stite i Sta to u stvari znaci.

Izlistavamo sve korake u procesu definisanja elemenata za zastitu, kako bi se ostvarili efekti

zastite porekla na ekonomiju i kvalitet Zivota ljudi koji ga proizvode.
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Hranai
proizvodi koji
imaju svoje =
poreklo ;

Proizvodi sa
— geografskom
—= odrednicom

Zasticena
OGP

Kome je poreklo vazno i zasto zastita imena?

lako svaki proizvod ima svoje poreklo tj mesto gde je napravljen, samo neki proizvodi svoj
kvalitet naglasavaju tako sto isticu geografsku odrednicu tj. poreklo, kao komunikacioni i
marketinski alat.

Zastitom se daje ekskluzivno pravo koris¢enja nekog imena proizvoda (koji u sebi sadrzi
geografsku odrednicu) grupi ljudi koja proizvodi na toj teritoriji... odnosno svima koji pored
teritorije poStuju i nacin proizvodnje i ostale parametre koji su definisani zastitom.

Ovom oznakom se stiti ime koje prozvod nosi, a u imenu je sadrzana veza kvaliteta i svojtava
proizvoda i teritorije...

Sta je razlika izmedju sjenickog jagnjeta i sjenickog sudzuka...?
- oba imaju istu geografsku odrecnicu ali je sjenic¢ko jagnje proizvod koji je zastitio svoje ime a
sjenicki sudzuk nije....



Slide 4

KOJI PROIZVODI, odakle POREKLO?

Sremski kulen Fruskogorski Upov med
Srem Novi Sad

N Caféde Colombia

Koncept oznake geografskog porekla globalno je poznat i u svetu postoji vise hiljada proizvoda
koji ga nose.

Koncept OGP omogucava potroSacima da razlikuju ove proizvode i njihov kvalitet a sa druge
strane omogucavaju proizvodja¢ima da bolje pozicioniraju svoj proizvod na trzistu.

U svetu postoji nekoliko hiljada proizvoda zasti¢enog imena kroz sui generis zastitu (zastitu po
posebnom sistemu) ili kroz zastitu ziga.

Baza prozvoda sa zasti¢enim poreklom u EU zove se eAMBROSIA i trenutno ima 3617
proizvoda zasti¢enog imena.

Proizvodi sa poreklom su deo globalne industrije koja je prema najnovijem izvestaju o vrednosti
proizvoda sa poreklom (sve tri sheme i pica) iznosi nesto preko 77 milijardi evra i u odnosu na
2010tu je porasla za 42%. lzvestaj koji je publikovan pre mesec dana je dostupan i u vasem
sanducetu sa literaturom i
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VRSTE PROIZVODA
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Proizvodi sa poreklom obuhvataju hranu, rukotvorine i zanatske proizvode, ponegde i usluge.

Oznakama geografskog porekla oznacavaju se prirodni proizvodi (voda, kamen, itd.), poljoprivredni
(kupus, beli luk, malina, itd.), prehrambeni proizvodi (sir, kulen, kobasica, itd.), industrijski proizvodi
(pivoi sl.), proizvodi domacde radinosti (¢ilim, vez, itd.) i usluge (Cigota i sl).

Najvedi broj proizvoda obeleZzen oznakama geografskog porekla su poljoprivredni i prehrambeni
proizvodi, a potom rukotvorine.

Postoji poseban sistem geografske zastite vina, aromaticnih vina i pica koji je nedavnim promenama
politike integrisan u jedinstvenu politiku kvaliteta na nivou EU, a kod nas je odvojen posebnim

sistemom...
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KVALITET KAO VEZA SA TERITORIJOM

Prirodni resursi (zemljiSte, klima, flora, rasni

sastav... lokalitet..

Ljudski resursi - tradicionalno znanje, naslede,
znanje i vestine lokalnog stanovnistva

£, Specificne karakteristike proizvoda — poseban
&) kvalitet, ukus, izgled, sastav.... tipicnost proizvoda

Kod ovih proizvoda najvaznija je veza izmedu specificnosti i kvaliteta proizvoda i regije, ljudi
koji iz nje poticu i znanja i tradicije koji su proizvod stvorili.

Time se prakticno tradicija pretace u kolektivnu intelektualnu svojinu ljudi odredjenog podrucja.

Tri vazne karakteristike

1. Proizvod: predstavlja neke specificne karakteristike koje su u vezi s geografskim
poreklom koje proizvodu daje odredeni kvalitet i renome na trzistu i ispunjava
specificne zahteve potrosaca

2. Mesto: karakteristike kvaliteta predstavljaju rezultat prirodnih i ljudskih resursa u
odredeno mestu, sa kojeg taj proizvod potice

3. Ljudi: lokalni proizvodaci, nakon Sto naslede tradicionalne nacine proizvodnje, znanja
i veStine, trebalo bi da se, zajedno s ostalim lokalnim ucesnicima, motivisu, kako bi
ucestvovali u procesu stvaranja vrednosti odredenog proizvoda i njegove zastite
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VRSTE ZASTITE OGP

Geografska
oznaka

Ime porekla

kvalitet| bitna svojstva kvalitet, reputacija ili neke

- proizvoda Mie_rﬂ — specifitnosti vezuju za geografsku
geografskom sredinom, teritoriju

) ) procesi pripreme, prerade i
Procesl pripreme, prerade | pakovanja ne moraju se u celini
pakovanja u celini se odvijaju na —  odvijatina nekom geografskom
odredenom geografskom podrucju podrugju.

INTENZITET VEZE KVALITETA SA TERITORIJOM NAM UKAZUJE NA JEDNU OD DVA STEPENA ZASTITE
Oznaka geografskog porekla je pravo :

1. Ime porekla gde su kvalitet i bitna svojstva proizvoda iskljucivo uslovljeni geografskom sredinom i gde
se proces pripreme,

prerade i pakovanja u celini odvija na odredenom geografskom podrucju

2. Geografska oznaka gde se kvalitet, reputacija ili neke specificnosti pripisuju geografskoj teritoriji, dok
kse procesi pripreme,

prerade i pakovanja ne moraju u celini odvijati na nekom geografskom podrucju.

U oba slucaja je tretiramo kao kolektivno pravo intelektualne svojine, koje pripada svim ljudima jednog
podrucja

U EU postoji i tredi oblik zastite: Garantovano tradicionalni specijalitet koji se odnosi na zastitu
tradicionalnih jela ispecijaliteta kako bi se sacuvali tradicionalni metodi proizvodnje i recepti, tako Sto ¢e
se pomodi proiizvodjacima uvodjenjem marketinskog alata koji komunicira visu vrednost tradicionalnih
recepata potrosacima — pizza Napolitana, Praska Sunka, prekmurska gibanica itd....
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STA JE POKRETAC / CILJ ZASTITE?

Za proizvodjace
Premijum cena

Pristup trzistu

Spas od zaborava

Prestiz

Ujednaéenost
Zastita kvaliteta

MAHHCTAPCTED
MOMCNFHEREQE AP
DA

Borba protiv zloupotrebe

Projekat koji podriava
U sluZbi lokalnog

Komunikacija
razvoja

Ovo ekskluzivno pravo kolektivne prirode se obicno stice u inerakciji institucija koje se bave
intelektualnom svojinom i poljoprivredom, pa su tako Zavod za intelektualnu svojinu i Ministarstvo
poljoprivrede dve kljucne institucije koje su ukljucene u zastitu i sertifikaciju.

Uz to vaznu ulogu imaju | lokalne institucije koje koriste zastitu OGP kao alat lokalnog razvoja.

Geografsko poreklo je dobrovoljni standard kojim se stiti ime koje proizvod nosi. Proizvodjaci | drugi
akteri se odluc€uju da udu u process zastite u kombinaciji sledeéih motiva:
zastita oznake geografskog porekla:

Naglasava kvalitet proizvoda koji je vezan za podrucje

Zastita imena od zloupotrebe i imitacija

Osigurava potrosacu kvalitet proizvoda (prema postupku i prema podrucju)
Naglasava autenticni imidz regije ili lokaliteta porekla

Za bolji marketing poznatih, visokokvalitetnih proizvoda

Garancija je da se proizvodu moze “uci u trag”

Pomaze opstanak i revitalizaciju ruralnih podrucja
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Sta isti¢u potrosaci
kad su pitanju proizvodi sa poreklom

w s = -
Ocekivanja... Korist...
Sastaojo iskljufivo iz naved=nog kraja
{lckaliteta) 716
Progmodnja kontrolisana tokom celog
Prolevedena u domacod radinost 39.6
Praviienl rufno | domadinski _ 53.4

Poterda 2dravige g prodvoda 39.0

50.2

Pomafem srpskog proirvodjaga

- PORETEN & L DIOORE ROy Odn & _ i
Proimvod bez GMO 337
Sasta i ukus konstantan 333 okalia seosks prodzvodn)a - 36.3

Poturda da nema pesticida 283

Prozvad baz vedtalkih dodataks 37.0

4.5

Baza: Urbana populacija srbije, 1000 ispitanika, septembar 2019

Potrosacka studija koja je realizovana 2019te kako bi se otkrilo Sta potrosaci misle o proizvodima sa
poreklom, | $ta od njih o¢ekuju, pokazuje da su kontrolisani kvalitet, specificnost | tipi¢nost proizvoda.
Ovi grafikoni ukazuju da je poverenje u process proizvodnje kao | proizvodnja kontrolisana tokom

¢itavog procesa vazni faktori za kupce.



Slajd 10

Sve pocinje velikim izazovom...

L fesea= 7 lzg8
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Kako ukljuciti partnere koji imaju
razlicite interese?!

tamo gde akteri efikasno
koordiniraju aktivnosti u
vrednosnom lancu....

Jedna od pretpostavljenih razloga uspeha nekih proizvoda sa OGP je sposobnost aktera da efikasno
koordiniSu aktivnosti u vrednosnom lancu

Najvazniji faktori uspesnosti ovih proizvoda tice se saradnje svih aktera da pristupe zajednic¢kim akcijama
i postupcima u definisanju i kontroli kvaliteta, zastiti reputacije, istraZivanjima i razvoju.

To nije lako jer razlike medu akterima mogu da budu znacajne (na primer veli¢ina, tip i motivi aktera se
razlikuju -industrijska proizvodnja i male ku¢ne radionice, razli¢iti odnosi mo¢éi gde preradjivac definise
sve uslove itd)

Neefikasna koordinacija vodi neefikasnom vrednosnom lancu sa mnogo problemati¢nih mesta i loSim
kvalitetom proizvoda a time mozZe i da se ugrozi reputacija zasnovanu na kvalitetu proizvoda sa OGP

Zato je vazno poceti identifikacijom konteksta, aktera, motiva, jedinstvenog puta..za svaki proizvod!
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Krug kvaliteta ...

IDENTIFIKACUA

ODRZIVOST - Sta €ini
upravljanje potencijal za
oznakom geografsku
oznaku
PLASMAN, KVALIFIKACUJA
TRZISNO ISPUNJAVANIE USLOVA
VREDNOVANIE izrada elaborata | zastita
i efekti imena

Metodologija koja je ponudjena kako bi pomogla i vodila tu grupnu stratesku inicijativu je takozvani krug

kvaliteta defniisan od strane Organizaicije za hranu i poljoprivredu Ujedinjenih nacija

Ovaj proces prepoznaje da postoje razlicite tacke u dodavanju vrednosti proizvoda sa poreklom i vodi

ucesnike kroz Cetiri faze u kojima pre svega akteri identifikuju vrednost zastite i ¢ine

e zajednicki napor da proizvodnju kodifikuju u zajednicka pravila,
e kolektivno dodaju vrednost kroz promociju i plasman

e dugoroc¢no vode racuna o resursima i kvalitetu.

10
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PREPOZNATI PRILIKE - identifikacija

Kolektivna strategija ucesnika u lancu (teritorijalna strategija, tipicnost i reputacija regiona)

Prvi korak kruga kvaliteta je IDENTIFIKACIJA PRILIKA. Analiza KONTEKSTA ce dati odgovor na pitanje da li
je ispravna namera da se proizvod ovako zastiti, da li ¢e to $to ¢e proizvod poneti oznaku biti na
dugoroc¢nu korist njegovim proizvodacima.

Na slikama su neki od proizvoda koji imaju velike Sanse za razvoj ako strateski prepoznaju Sanse za
dodavanje vrednosti oznakom kvaliteta. Na primer

e proizvod jedinstven po svom izgledu i ukusu, a do njega nije moguce doci na trzZistu i ne koristi
te svoje prednsoti

e proizvod zasticenog imena i kvaliteta koj moZe da se kupi u svakom lancu maloprodaje ali nije
oznacen kao OGP

e poznata turisticka destinacija gde posetioci ne znaju da proizvodi sa tog podrucja nose
zasticene oznake porekla, pa se i ne koriste moguci efekti...

e proizvod koji u promet ide neupakovan, u rinfuzi, neoznacen i time gubi sve prednosti posebnog
kvaliteta koje bi krajni potrosac bio zainteresovan da plati

U svom slucajevima roizvodjaci primarne sirovine ne ostvaruju u dovoljnoj meri korist a dodata vrednost

se najve¢im delom zadrdava u preradiili na kraju vrednosnog lanca..

SVE TO SU PRILIKE ZA RAZVOJ | UPOTREBU ALATA | PRINCIPA KOLEKTIVNE ORGANIZACIJE.

11
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Grijer, ime porekla

MAPIRANJE VRENOSNOG LANCA

OGP medjuprofesionalne udruZenje

Sertifikaciona =~ = = = == ———— - - 1
organizacha Proizvodjagi

I

: . . .. . . . mleka, sto€ari
1l

190 o0 O Miekare

. .. Podrumi za zrenje

Vodja procesa - spoljni
saradnjik, placeni ani

animator

udruienja
odbor

.. . Trgovel - prodaja
j [ Supply chaln Intarpratesional bedy ol Gruyére

Commnes

Grijer PDO

Pre odluke da se krene u zastitu oznake, potrebno je napraviti analizu proizvodnog ili vrednosnog lanca
proizvoda — ko sve treba da bude uklju¢en u proizvodnju, preradu i plasman proizvoda, koje su to
posebne karakteristike proizvoda i $ta je njegov potencijal na trzistu.

Pregovorima uspostavljeni ZDRAVI DUGOTRAIJNI odnosi medju svim ucesnicima u trzisnom lancu
(farmeri, preradjivaci, prevoznici, distributeri, potrosaci) se postize da svi ucesnici budu SARADNICI

Na primeru sira Grijer,vidimo da su u njihov “konzorcijum kvaliteta” ukljuceni svi, od proizvocaca
mleka, prerade kroz mlekare, podruma za zrenje a ta reprezentativnost postoji | u upravljackoj

strukturi.

12
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Razani hleb iz Valea,
ime porekla

T -

i Ministarstv vale e
i pnljoEﬂvrede Vale Poljoprivredna "
| antona komaora .,
A Plate ‘.,
!\‘ ' subvencije Vale regionalni Administracija, |
N, \subvend}e brend kancelarije
.‘.\ PDO Organizacija razani hieb iz Valea H Vale region
Sertifikaciona !
-— . .....—- B0 proizvodaca
il f
o -
(@ 2regionalna miina ﬁ 5 H ;
-~ e E registracija
j [ 21 ! Federalno
= ka a| ! ministarstvo
— 0000 QWO Ok ! poljoprivrede
[ ey |‘ ’J
Vile udrulenje pekara. | | a o potroati iz drugih
. T——promoCla . ) wveliki trgovci L regiona
|nka$;aa ___-""" Promocija ’ promocia” @
§.Reviren, 2005,  TTTTTTTTTTTTOT $vajcarska asocijacija za

promociju proizvoda OGP
RaZani hleb iz Valea PDO : tri nivoa uéesnika u triisnom lancu

Javni akteri (poput drZave, regionalnih ili lokalnih vlada, razvojnih agencija i drugih institucija koje
zastupaju javni interes) mogu da znacajno pomognu da proizvod s geografskim poreklom ima ulogu u
odrzivom ruralnom razvoju.

Primarno, mogu da obezbede da se Cuje glas | interesi svih strana, a | da podrzZe sistem tako Sto ce
sprovesti mere za izgradnju kapaciteta, podrsku promociji i razvoju trzista proizvoda sa geografskom
oznakom.

13
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Kolektivna akcija je vrlo mocna za zajednicko
koris¢enje resursa

Proces
(alati i vestine)

Italija

* Konzorcijum predstavlja 2/3
struktura VL proizvodnje koja se
kontrolise

* U sektoru vina 40% svih
proizvodaca i 66% kolitina
proizvoda

Kolektivna akcija je vrlo moéna za zajednicko koriséenje resursa, dobijanje dodatne snage za

pregovaranje i mobilisanje spoljnje podrske.

Zakonska
obaveza

Svajcarska

Svi akteri (proizvodnja, prerada,

dorada, pakovanje, maloprodaja)
Minumum polovina ukljuéenih u
svim koracima vrednosnog lanca.

Zato veliki broj zemalja uvodi pravila kojima se REPREZENTATIVNOST GRUPE &ini OBAVEZUJUCOM kao u

predstavljenim primerima.
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ELABORAT, SPECIFIKACIJA, CODE OF PRACTICE
—

r 1

o 2 KVALIFIKACIA

Druga faza je izrada elaborata, tzv KVALIFIKACIJA proizvoda za zastitu.

To je faza u kojoj Citava zajednica (ucesnici vrednosnog lanca, potrosaci, institucije) ima moguénost da
kroz interakciju prepozna i definiSe vrednost koju nosi proizvod sa oznakom geografskog porekla u bilo

kom smislu — kvaliteta i ukusa, vrednosti/potencijala za zajednicu, ekonomiju, tradicije, jedinstvenog
znanja, zaposlenja itd.

Sve narocite karakteristike proizvoda, specifi¢nosti prirodnog okruZenja, izvori resursa i jedinstveni
proces proizvodnje, ulaze u elaborat, dokument koji postaje “zakonski akt”” proizvoda.

15
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»KNJIGA SVIH PRAVILA"

mmm  ZAHTEV ZA REGISTROVANIE

— OPIS GEOGRAFSKOG PODRUCIA

* Prirodni i ljudski faktori koji definisu proizvod

— KARAKTERISTIKE PROIZVODA

* QOpis nacina proizvodnje, podatke posebnim svojstvima
proizvoda, podatke o uzrofnoj vezi izmedu kvaliteta, ili
reputacije, nacin obeleZavanja proizvoda,

* Veza sa teritorijom

* podaci kojima se dokazuje da proizvod potice sa
naznacenog geografskog podrudja;

Elaborat, odnosnu specifikaciju treba da formuliSu proizvodaci li¢no, jer su oni cuvari kvaliteta tog
proizvoda i njegovi najbolji poznavaoci.

Specifiénost je da za svaki od proizvoda govorimo o posebnom standardu, koji ostavlja prostor za LICNI
PECAT PROIZVOPACA. Na taj nacin se dozvoljava proizvodacima da ispolje vestinu i dugu (porodi¢nu)
tradiciju.
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Istakne najbolje, u zavisnosti od cilja

BALSA)
DI MOD

Roquefort Aceto Balsamico di Modena

Zaétita tek 2009 godine, zvezda
sir ima najveci nivo glutaminske ekstenzivnostocarenjei talijanske prehrambene
kiseline od sve hrane postovanje kapaciteta Industrije
1280mg/100g sira ekosistema
Fokus na praéenje zloupotrebe,
Mleko ovaca barem 20 dana Limitirana upotreba dubriva promociju i kontrolu kvaliteta
posle jagnjenja limitirana upotreba Zitarica, bez
GMO, bez silaie
X S _ NS Sertifikovanog proizvoda sa 12
Kuitura za podsirivanje morada 1,5 ha po mlecnojkravi mil L 2009 na 94 mil litara u
Codelzokiniapechna Proizvodnja mleka 42001/ha 2016

Primeri elaborata u kojima su istaknute na dobar nacin najbolje osobine proizvoda | upravljanje
oznakom porekla osmisljeno iz ugla najvaznijeg cijlja, dati su na ovom slajdu

Rokfor sir je prvi proizvod zasticenog porekl. Njegovi aspekti kvaliteta su jasno istaknuti —bogatsvo
prirodnim aminokiselinama kao rezultat kvaliteta mleka | specifi€nosti procesa. Ali oni uslovljavaju | da je
uzgoj takav da se omogucava prirodna ishrana jagnjadi (koristi se mleko ovaca tek posle 20 dana od
jagnjenja) kao | da se starter culture proizvode sa lokaliteta, na osnovu mikroflore okolnih pecina.

Sir Comte

elaboratom postavlja brojna pravila da se obezbedi ekstenzivno stocarenje i postovanje kapaciteta
ekosistema i prirodnog okruzenja kao $to je maksimum proizvodnje mleka po hektaru, maksimalna
udaljenost mlekare od Stale kako bi se osigurao ekonomski Zivot na selu itd.

Aceto Balsamico di Modena

sve svoje aktivnosti bazira na zastiti imena od medjunarodne zloupotrebe, definise nekoliko nivoa
kvaliteta siréeta (od osnovnog do premium) i aktivnim upravljanjem viSestruko uveéava koli¢ine
sertifikovanog proizvoda.
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KOLEKTIVNI PRISTUP NA TRZISTU

DIJALOG, KOLEKTIVNA PROMOCUA,
PAKOVANIE, PRODAIJA,
KOMUNIKACUA,

ZASTITA OD ZLOUPOTREBE,

Tredi korak kruga kvaliteta je kolektivni pristup u nastupu na trzistu | vrednovanju proizvoda.

Kolektivna promocija, pakovnje, prodaja, komunikacija su razli¢iti aspekti zajednickog marketinga kojim
se proizvod afirmiSe na trzistu i kreira sistemska potraznja.

Dati su na slikama primeri kako to radi Savez proizvodjaca proizvoda sa zasti¢enim poreklom OriGlInal
Srbija.

To ukljuCuje online prodavnicu, zajednicke nastupe na sajmovima i manifestacijama, zajednicko
pakovanje (dizajn kojim se komuniciraju srodni aspekti svih proizvoda), komunikacija na drustvenim
mrezama, zagovaranje za bolje uslove za sve proizvodjace itd...

18
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SERTIFIKACIA | KONTROLA
_KAO KLJUC POVERENJA NA TRZISTU e 8

Kontrola i sertifikacija proizvoda sa zasti¢éenim geografskim poreklom na mnogo nacina je kljuc
poverenja u sistem zastite OGP, jer garantuje kontrolu i potvrdu kvaliteta od treée strane. Deo su
ukupnog upravljanja oznakom i pre svega ODRZIVOSTI oznake kao &etvrtog koraka kruga kvaliteta.

©

ODZAVANIE
T ] UPRAVLIANJE OZMNAKOM
UPRAVLIANJE KVALITETOM

A

Sertifikacija

Kontrolni
plan

E
- 3
g::
35
[

Elaborat/
specifikacijaP

Konzorcijum kvaliteta
Da li je kontrola kljuCna rec u odrzivosti OGP?

KUUCNE RECI — VREDNOSNI LANAC /KOLEKTIVITET,
SPECIFIKACIJA/KNJIGA PRAVILA, JASNO DEFINISAN KVALITET

Razmisljanje o kontroli i sertifikaciji obi¢no zakasni!

1, Zato je specifikacija ili elaborat je KLLJUCAN DOKUMENT OD KOGA NEMA ODSTUPANJA i osnova za
KONTROLNI PLAN

2, Kontrolni plan — mapa svih aktivnosti vezanih za kontrolu kvaliteta i Zivot proizvoda. Dokument koji
ukazuje na sve aktivnosti kojima se vrsi provera kvaliteta.

3, Sertifikacija — procedura tokom koje zvanicna sertifikaciona tela i organi pruzaju uverenje da je
proizvod u skladu sa zahtevima

Sledljivost —Sustinska karakteristika proizvoda sa poreklom i vazan alat u certifikaciji, kojom se prate i
dokumentuju svi aspekti proizvodnje pa je ona uvek ivesticija u kvalitet
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Svako ima ulogu i odgovornost u
upravljanju kvalitetom

Akreditacija

Sertifikacija
trece strane

MO0 £

Interna kontrola

=
Q
-]
=

Samokontrola

Nivoi kontrole proizvoda sa OGP
Samokontrola proizvodaca

e Prva provera da je proizvodnja i proizvod u skladu sa specifikacijom/elaboratom

e Vodjenje evidencije koju bi mogla da proveri interna i kontrola treceg lica (na primer zapisi
temperature, registar ulaza sirovine itd)

e Primena sistema za pracenje definisanog u planu kontrole

Uloga proizvodackih organizacija INTERNA KONTROLA

Osiguraju kvalitet, oCuvanje ugleda i autenti¢nost proizvoda

Senzorna ocena

Koordinacija sledljivosti, praéenje porekla sirovine i proizvoda

Inspekcija i pracenje primene pravila u proizvodnom procesu u skladu sa specifikacijom
e Centralno vodjenje dokumentacije

Spoljnja kontrola — sertifikacija trece strane

e Oslonanja se na samokontolu i internu kontrolu i na njihovo besprekorno funkcionisanje
e Pregleda usaglasenost dokumentacije, registara i nacina senzorne analize
e Provera na mestu se vrii metodom uzorka proizvodjaca i procesnih faza

Ovlaséivanje i supervizija

e Akreditacija certifikacionog tela po standardu, drzavna kontrola
e Potvrda da su subjekti obuéeni i sposobni za potvrdu trece strane
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KOMUNIKACIA KVALITETA
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Svim stranama u procesu nije lako da komuniciraju znacaj | prednosti kontrole jer je u pitanju tehnicka
tema koja je istovremeno uslovljena mnogim sistemskim nedostacima | potrebama...

Logo, vizuelna oznaka ili znak je vaZzan alat za komunikaciju standarda i prava...

Svaki od proizvoda ima svoj logo definisan elaboratom/specifikacijom, ali za razliku od vecine drzava i
EU, u Srbiji ne postoji jedinstven znak koji komunicira ovaj kvalitet.

Rad na promociji ovakvog logotipa je dugotrajan kako bi potrosaci razumeli poruku i dodatu vrednost
ovih proizvoda .
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PROIZVOD SA OZNAKOM KAO POTVRDA...

* Kontrole prema
elaboratu/specifikaciji

* DefiniSe obim prozvodnje
Funkcija Gradi Pruta . wa
konzorcijuma  reputsclia  informacie odnosno kolic¢inu
sertifikovanog proizvoda

* Garant kvaliteta potrosacu

ALl PRE SVEGA UPRAVLJANJA KVALITETOM

Sertifikat je samo potvrda uspesno uspostavljenog sistema interne kontrole | prac¢enja kvaliteta
proizvoda.

To je pre svega garant kvaliteta na trziStu | potvrda potrosacu da proizvod zaista ima sve tradicionalne |
tipicne karakteristike kodifikovane u njegovom standardu (znaci elaboratu proizvoda)

Sistem sertifikacije je potrebno da unapredimo.

Zato ce se Gi akademija ¢e se tokom svog trajanja upravo baviti ovim domenom promene — kako da citav
sistem postane efikasniji

DrZava ureduje sistem - zvanicnu kontrolu koja se vrsi radi provere uskladenosti sa zakonskim zahtevima
koji se odnose na Seme kvalitetab

ALl
Same proizvodjacke grupe uredjuju nacin na koji prate i komuniciraju kontrolu kvaliteta.

SVE TO DEO JE KOLEKTIVNE STRATEGIJE UCESNIKA U LANCU | NA TERITORIJI PROIZVODNJE KOJA TRAJE
GENERACIJAMA PRE, NASTAVLIA SE KROZ POSTUPAK ZASTITE IMENA A POTOM | CUVANJA |
UPRAVLJANJA KVALITETOM.
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Najvaznije lekcije — glavne poruke

* Zastita OGP je viseznaéna po mnogim kriterijumima — pravo IS,
sema kvaliteta KOLEKTIVNE PRIRODE

« Zastita imena i geografskog porekla nema automatski znacaj,
postoji niz faza koraka o kojima je vazno razmisljati u
kontinuitetu

* Organizacija i reprezentativnost vrednosnog lanca je jedan od
presudnih faktora uspeha proizvoda sa OGP

* Upravljanje kvalitetom je vazan pristup da bismo odrzali Zivot
proizvoda i postiglli efekte, sertifikacija je samo deo toga

Danasnje najvaznije lekcije o kojima treba razmisljati su izlistane na ovom slajdu.
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