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Zbližavanju I stvaraju poverenja

Priče inspirišu i daju ideje

na kraju, priče PRODAJU 

Danas pricamo o komunikaciji 
U internoj kontorli u okviru grupe
Razmeni i saradni sa institucijama i izmedju njih
Komunikaciji na tržištu i u zajednici



Organizovanje grupe podrazumeva specificne kanale komunikacije
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Interna komunikacija ima pet funkcija (Erickson, 1992):
Radna komunikacija: deljenje informacija koje su od značaja kako bi svi članovi 
organizacije mogli svakodnevno da obavljaju svoj posao
Komuniciranje vesti: neophodno kako bi se svima u organizaciji prenele novine, 
vesti, promene koje u se desile
Kontrolna komunikacija: služi za usmeravanje organizacije i članova ka 
definisanim ciljevima, budžetima, odlukama, pravilnicima i sl. 
Komunikacija promena: treba da se bavi krupnim promenama koje su se desile, a 
menjaju iz korena organizaciju i njeno poslovanje po bilo kom pitanju (promena 
strategije, finansiranja i sl.)
Kulturna komunikacija: manje-više nevidljiva. Stvara se i demonstrira se kroz 
stilove vođenja, poštovanje jednakosti i sl.
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Jasno je da sistem treba da unapređujemo.
O tome na ovom programu želimo da otvoreno pričamo I tražimo način za praktičnu 
priemnu I unapređenje politika u oblasti kontrole proizvoda sa poreklom I kad su pitanju 
propisi, procedure ali I odgovornosti. 

Čvrsta primena zakonskih obaveza
Stimulisati uključenje većeg broja proizvodjača u sistemu sertifikacije
Sistemska podrška
Unaprediti razumevanje potrošača šta nosi sertifikat
Izmena elaborata da budu primenjivi u kontroli
Veća podrška u izradi kontrolnog plana i sertifikacione dokumentacije
Borba proiv zloupotrebe prava
Bolja organizacija u proizvodjačkoj grupi – podela posla
Cena sertifikacije
Zajednički logo kojim se oznacavaju proizvodi sa poreklom
Tehnička i savetodavna podrška
Uključenost lokalnih aktera
Jače liderstvo nacionalnih institucija 
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Koji su najvažniji faktori uspešnosti proizvoda da zaštićenim poreklom (OGP)?

Jedna od pretpostavki  govori da je sposobnost aktera da efikasno koordinišu 
aktivnosti u vrednosnom lancu najvažniji razlog uspeha proizvoda sa OGP. 

Te aktivnosi odnose se na zajedničke akcije i postupke u definisanju i kontroli 
kvaliteta, zaštiti reputacije, istraživanjima i razvoju. 

Neefikasna koordinacija vodi neefikasnom vrednosnom lancu sa mnogo 
problematičnih mesta i lošim kvalitetom proizvoda. 
Postaje jasno kako je moguće ugroziti reputaciju zasnovanu na kvalitetu 
proizvoda sa OGP
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Elaborat/Specifikacija i održivost – ima važan uticaj na ekonomske, socijalne i ekološke 
karakteristike područja , tako da sve to treba uzeti u obzir prilikom definisanje i 
sačinjavanja Kontrolnog sistema.
Očuvanje biodiverziteta - specifičnost nekih OGP se zasniva na upotrebi domaćih, 
autohtonih sorti i rasa, kojima često preti nestajanje; osim toga, tehnike tradicionalne 
proizvodnje često doprinose očuvanju krajolika, kao i sprečavaju degradiranje zemljišta i 
obradivih površina.
Sprečavanje preterane upotrebe – pravila u Elaboratu/Specifikaciji mogu uključivati 
određene elemente održivosti sistema i pomoći u sprečavanju preterane upotrebe  
prirodnih resursa ukoliko dodje do prevelike populanrosti i proizvodnje proizvoda sa 
oznakom GP
Očuvanje kulture i tradicije  - navođenjem tradicionalnih praksi, specifičnog lokalnog 
znanja (know-how) i istorijskih elemenata u Elaboratu/Specifikaciji , istovremeno 
definišući specifične karalteristike proizvoda, proces i povezanost sa geografskim 
poreklom, šema zaštite i kontrole ovih proizvoda doprinosi i očuvanju ljudskih i kuturnih 
vrednosti. Elaborat/Specifikacija mogu pomoći da se obnovi lokalni identitet, poveća 
samopouzdanje lokalnog stanovništva i spreči preveliki odliv i migracije, istovremeno 
doprinoseći očuvanju vrednog načina života
Socio-ekonomski efekti - Sistem zaštite i kontrole mogu doprineti pravednioj raspodeli 
moći kroz ceo vrednosni lanac. Ovo će zavisiti od toga da li je proces definisanja 
karakteristika proizvoda u Elaboratu/Specifikaciji uključio sve aktere i socijalne kategorije
(bez obzira na njihovu veličinu i tip), ukazujući na njihova specifična znanja o procesu i 
veštinama primarnih proizvođača, a ne samo prerađivača, istovremeno doprinoseći da i 
proizvođači imaju koristi od doate vrednosti ovog proizvoda. Pregovori oko predloga 
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pravila funkcionisanja organizacije su mesto gde treba uspostaviti balans i ne dozvoliti 
dominaciju nijedne grupe. U svakom slučaju, ograničavanje područja na kojem se može 
proizvoditi sirovina za proizvod osnažuje poziciju primarnih proizvođača u pregovorima, i 
stavlja limite na mogućnnosti daprerađivači nabavljaju sirovine izvan regiona zaštite 
(delokalizacija)
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jedna od superzvezda GI zajednice
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2007 registrovano udruzenje

Paralelno sa gradjenjem funkicja udruženja za upravljanje i kontrolu 
kvaliteta i promociju, preuzeli ulogu pokretača lokalnog razvoja. 
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Ginisov rekord za najvece jelo od kupusa
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Одговорно приступамо производњи, пратећи прописана правила, а наше
производе и њихов квалитет баштинимо као вредност локалних заједница из којих
потичемо
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