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Pre odluke da se krene u zaštitu oznake, potrebno je napraviti analizu
proizvodnog ili vrednosnog lanca proizvoda – ko bi sve bio uključen u 
proizvodnju, preradu i plasman proizvoda, koje su to posebne karakteristike
proizvoda i šta je njegov potencijal na trzištu. Ovo je važno, jer efikasno
upravljanje, plasman, a naročito ostvarivanje dodate vrednosti zavise od 
kolektivne strategije, načina upravljanja kvalitetom i efikasnosti partnerstva 
između proizvođača i svih aktera na datoj teritoriji.
Isto tako, analiza ovog tipa će dati odgovor na pitanje da li je ispravna namera da 
se proizvod ovako zaštiti, da li će to što će proizvod poneti oznaku biti na
dugoročnu korist njegovim proizvođačima.

Pregovorima uspostavljeni ZDRAVI DUGOTRAJNI odnosi medju
svim ucesnicima u trzisnom lancu (farmeri, preradjivaci, prevoznici, 
distributeri, potrosaci cime se postize

Svi ucesnici moraju da budu SARADNICI
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